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Il piacere italiano di cucinare
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CHI SIAMO

Guardini

75%0

Azienda famigliare italiana fondata nel

1947 e giunta alla terza generazione

Leader in Italia nella produzione di
stampi da forno in acciaio con

rivestimento antiaderente

25%

Private label

Guardini brand
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PERCHE’ IL BILANCIO DI SOSTENIBILITA'?

“II concetto di sostenibilita rientra nel piu ampio
concetto di
Responsabilita Sociale d’'impresa,
che crediamo essere determinante per il

successo a lungo termine della nostra azienda
ed essere componente irrinunciabile di una
gestione aziendale orientata ai valori.”




DNV

CERTIFICATO DI SISTEMADI
GESTIONE

Con la Certificazione SA8000, ottenuta nel lontano 1999,
abbiamo voluto esprimere il nostro credo nella
Responsabilita Sociale d'Impresa,

un modo di fare impresa nel rispetto delle persone e
dell'ambiente che ci circonda.




3

05

Il nostro primo Bilancio di Sostenibilita, redatto su base
volontaria ed elaborato in conformita agli standard GRI,
WNACCIOE L. rappresenta l'impegno concreto e quantificabile che ci
assumiamo e che portiamo avanti con trasparenza.
00 L'obiettivo & quello di rendicontare gli impegni e i
PO® risultati raggiunti e di comunicarli in maniera tangibile e
trasparente a tutti gli stakeholder coinvolti direttamente o
indirettamente nell’attivita dell’azienda.
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Guardini
Sempre piu famiglia, sempre piu futuro.




La sostenibilita nel DNA
Per natura, per scelta.
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La responsabilita ambientale
Azioni concrete per un futuro

sostenibile
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COSA CI SIAMO «PORTATI A CASA>» DOPO UN ANNO?

Perché fare un Report di Sostenibilita? | vantaggi

I placare B0 A conars

Accesso al credito e a fonti di finanziamento ﬁ}ﬁﬁ?:fsl;z T T
vantaggi per le aziende che dimostrano obiettivi di me<giio-lun = eriodg
un approccio forward looking Q , SnRp

(es. Fondi PNRR) /" Valorizzare i Puntiforza
() ) dareevidenza diciS che giasifain

azienda, alle caratteristiche distintive

' . Gestire le Aree di miglioramento
Q / valutare inefficienze, determinare possibili
" risparmi, implementare processi

Reputazione e fiducia
nei confronti dei propri Stakeholders

Clienti | . Comunicazione
brand image, fidelizzazione, attrarre nuovi | *~ / per valorizzare le best practices in azienda
Fornitorl /) e crgare vantaggio competitivo
filiera sostenibile, catena del valore | ‘ ‘ { @ | Interna
— ' / nei confronti dei dipendenti
Dipendenti

capitale umano, attrarre talenti ' s / , ﬂ Esterna : -
— ! nei confronti degli stakeholders, opportunita
Comunita ~— e leva strategica per differenziarsi rispetto ai

migliore legittimazione sociale " = / competitors

BiOS 0

MANAGEMENT
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AUTOANALISI: misurarsi (erReiny

» Disponibilita di dati che possiamo comunicare ai nostri clienti piu importanti,
per rispondere ai sempre piu frequenti questionari in materia di sostenibilita

» Misurazione dei KPI di partenza per poter fissare degli obiettivi di breve e
medio termine e gestire le aree di miglioramento

"Does your company have emission reduction

targets for scope 1 & 2?” "What were your GHG emissions in the

baseline year for scope 1 & 2?”

“"Has your company set net-zero targets?” "What is the near-term target year for
scope 1 & 2?7

“What is your baseline year for scope 1 & 2?”
"What calculation method have you used to calculate your

emissions data?”




CALCOLO DELLA CARBON FOOTPRINT DI PRODOTTO (Uil

ESTRAZIONE E % Escludendo l'utilizzo dello stampo dal perimetro, il maggiore
LAVORAZIONE ACCIAIO

impatto ricade sull’estrazione e la lavorazione

Guardini dell’acciaio (45,9%), che diventa il focus dei futuri interventi
e che I'azienda pud mettere in campo

< L'attivita Core dell’azienda impatta per il 12,9%: non ¢ la
percentuale maggiore, ma € il principale ambito di azione per
|"azienda stessa

TRASPORTI
2,89%

% L'altra percentuale piu alta di impatto e quella legata
all’utilizzo, pari al 34,4%, che ricade sul consumatore

Conforme alla PCR 2022:01 V.1.0 TABLEWARE AND KITCHENWARE




AUTOANALISI: agire per perseguire un miglioramento 'TEET

UPSTREAM: ricercare soluzioni per ridurre lI'impatto lungo la supply chain
CORE: ridurre I'impatto dell’attivita produttiva interna all’azienda

DOWNSTREAM: azioni di sensibilizzazione del consumatore tramite campagne di
comunicazione ad hoc




UPSTREAM: STAKEHOLDER ENGAGEMENT Suardini

Il nostro primo progetto di filiera sostenibile

G RE ; N TECHN OLOGY . -
10 Im{mef 2




UPSTREAM: STAKEHOLDER ENGAGEMENT

Quiardini

Risultati con utilizzo di acciaio XCarb®

ESTRAZIONE E

LAVORAZIONE
ACCIAIO

. . — I

: Guardini

Il piocers iooone & cucinore

TRASPORTI
4,51%

ACCIAIO
TRADIZIONALE

ACCIAIO XCARB®

RISPARMIO
UNITARIO
(Kg CO2 eq)

Conforme alla PCR 2022:01 V.1.0 TABLEWARE AND KITCHENWARE

CONFRONTO XCARB® - ACCIAIO TRADIZIONALE

ESTRAZIONE E
LAVORAZIONE
ACCIAIO

TOTALE (in
Kg di CO2
equivalente)

PRODUZIONE

GUARDINI FINE VITA

TRASPORTI

0,76077 0,21383 0,56979 0,06282 0,04785 1,66
0,16568 0,21383 0,56979 0,06282 0,04785 1,06
36%
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WWW.GUARDINI.COM
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